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ｉｎｇ ｐｌａｃｅ ｏｎ ｈｅｒ ｃｈａｎｎｅｌ ｗｅ ｂｅｌｉｅｖｅ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｔｏｐ ｃｏｍｍｅｎｔｓ ｗｉｌｌ ｂｅ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｒｅｌｅｖａｎｔ ｔｏ ｔｈｅｉｒ ｒｅｓｅａｒｃｈ ａｓ ｔｈｅｓｅ
ｃｏｍｍｅｎｔｓ ｗｉｌｌ ｂｅ ｔｈｏｓｅ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｓ．

４． Ａｎａｌｙｓｉｓ

Ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｎｏｔｅ ｂｅｆｏｒｅ ｔｈｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｂｅｇｉｎｓ ｉｓ ｔｈａｔ Ｌｉ Ｚｉｑｉ ｄｏｅｓ ｎｏｔ ｓｔａｔｅ ｈｅｒ ｏｗｎ ｇｏａｌｓ ａｒｅ ｔｏ ｓｈａｒｅ Ｃｈｉｎｅｓｅ
ｃｕｌｔｕｒｅ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ｎｏｒ ｄｏｅｓ ｓｈｅ ｓｅｔ ｏｕｔ ｉｎｔｅｎｄｉｎｇ ｔｏ ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｅ ａｃｒｏｓｓ ｃｕｌｔｕｒｅｓ． Ｉｎ ｈｅｒ ｉｎｔｅｒ⁃
ｖｉｅｗｓ ｓｈｅ ｓｔａｔｅｓ ｔｈａｔ ｓｈｅ ｗａｎｔｅｄ ｔｏ ｓｈｏｗ ｃｉｔｙ ｐｅｏｐｌｅ ｗｈｅｒｅ ｔｈｅｉｒ ｆｏｏｄ ｃｏｍｅｓ ｆｒｏｍ． Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｈｅｒ ｐｏｐｕｌａｒｉｔｙ ｗｉｔｈ
ｕｒｂａｎ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｍｉｌｌｅｎｎｉａｌｓ ｓｈｅ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｖｅｒｙ ｓｕｃｃｅｓｓｆｕｌ ｉｎ ｔｈｉｓ ｇｏａｌ． Ａｎａｌｙｚｉｎｇ ｈｅｒ ＹｏｕＴｕｂｅ ｆｏｒ ｃｒｏｓｓ－ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｓｉｇｎａｌｉｎｇ ｉｓ ｓｉｍｐｌｙ ａ ｍｅｔｈｏｄ ｏｆ ｓｅｅｉｎｇ ｈｏｗ ｈｅｒ ｖｉｅｗｅｒｓ ｐｅｒｃｅｉｖｅ ｈｅｒ ｖｉｄｅｏｓ ａｎｄ ｉｓ ｎｏｔ ａ ｊｕｄｇｍｅｎｔ
ｏｎ ｈｅｒ ｖｉｄｅｏｓ ｏｒ ｈｅｒ ｓｕｃｃｅｓｓｅｓ ｉｎ ａｃｈｉｅｖｉｎｇ ｈｅｒ ｇｏａｌｓ．

Ｏｕｔ ｏｆ ｔｈｅ ｓａｍｐｌｅｄ ２５ ｃｏｍｍｅｎｔｓ ｏｎ ｈｅｒ 􀆵Ｋｕｍｉｓｓ ａｎｄ Ｒｏａｓｔｅｄ Ｗｈｏｌｅ Ｌａｍｂ  ｏｎｌｙ １ ｉｓ ｃｌａｓｓｉｆｉｅｄ ａｓ ａｎ ｉｎ⁃
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Ｔｈｅ ｔｏｐ ２０ ｃｏｍｍｅｎｔｓ ｈａｄ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｂｒｅａｋｄｏｗｎ Ｎｏ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｃｏｍｍｅｎｔｓ ２ ｃｏｍｍｅｎｔｓ ｔｈａｔ ａｒｅ ｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄ
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